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Korea a Vilég szemével

Premodern idészak:

= hermetikus kiralysag”
- elmaradottsag
- elzarkdzas
- ismeretlenség

William Elliot Griffis: Corea the Hermit Nation 1882.

»,a hajnalpir orszaga”
- valtozatlansag

- homogenitas

- misztikum

Percival Lowell: Choson, the land of the morning calm 1885.

Barathosi Balogh Benedek: Korea, a hajnalpir orszaga 1929.




Korea a Vilég szemével

Japan megszallds idészaka (1910-1945)
Habordk utani idészak (1938-45, 1950-53)

= Segélyekre szorul (ENSZ, USA, nyugati orszagok, keresztény szervezetek)

= Han folyé csodaja”
» Otéves gazdasagi tervek (1962-t4l)
= Konglomeratumok szliletése és felemelkedése
= Exportorientacio
= Nemzeti termékek fogyasztasara valé batoritas
= Vidéki fejlesztési tervek (MOr= 2& Saemaeul undong, 1970-es évek)
= Turisztikai fejlesztési tervek
= Belfoldiek mozgdsitasa
= Kulturalis és nemzeti identitas erésitése



Korea a Vilég szemével

» 1986. Asian Games
= tesztrendezvény”

i

= 1988. Olimpia 10th ASIAN GIMES

= Gazdasagi

 Klturdls SEOUL 1986

» Diplomaciai
= Turisztikai g ™
= Imazsformalas lehetésége! (

= Aktiv kulturalis diplomacia
= Ministry of Culture, Sports and Tourism

= Korea Tourism Organization

SEOUL1988



Nation Brand

1996. Simon Anholt
Nem marketing, orszagkép
Hatasa kiterjedtebb

,orszagmarka”
(https://epa.oszk.hu/02200/02251 /00
033/pdf/EPA02251 Ter_es_tarsadalom

2411 pdf)

NBI
(https://www.ipsos.com/sites/default/f
IleS/19 05-50_Anholt_v2.pdf)

2007. 30. hely
2011. 21. hely
2013. 15. hely
2021. 23. hely

Tourism

MNation
Brand

Hexagon

Governance

Investment
& Immigration

The Mation Brand Hexagon ©2000 Simon Anholt

* Investment and Immigration—The power to attract

peaple to live, work or study in each country and how
people perceive a country’s quality of life and business
environment.


https://epa.oszk.hu/02200/02251/00033/pdf/EPA02251_Ter_es_tarsadalom2411.pdf
https://www.ipsos.com/sites/default/files/19-05-50_Anholt_v2.pdf

Soft power

= Kilpolitikai iranyelv szlikségessége
= Kapcsolatépités, kommunikacio, vonzé nemzeti tartalmak

= Joseph Nye: politikai értékek + kultara + kilpolitikai iranyelv

= Digitalis: fejlett digitalis infrastruktira
= Kulturalis: nemzeti kultara
= Uzleti: fejlett gazdasagi modell, iizleti partneri hozzaallas, innovacié
= QOktatasi: helyi intelligencia, cserekapcsolatok, 0sztondijak
= Elkotelezettség: diplomaciai halézat, globalis részvétel
= Kormany: szabadsag, emberi jogok, demokracia

= <-> hard power o , . »

katonai vagy gazdasagi dominancia, szankciok

Joseph Nye: Public Diplomacy and Soft Power. 7hAe Annals of the American Academy of Political and
Social Science. Vol. 616, Public Diplomacy in a Changing World (Mar., 2008), pp. 94-109



Korea imazsépitése az 1990-es évektol

2008-

1993- 1998-

2003-

1998 2003

2008 2013 R

dtis L { -
: : ee
Kim Daejung No Muhyeon Myeongbak
Kormany National | National
globalizacio tamogatja a Catlona mage Branding
kulturalis ipart S Committee
Hallyu elsé : Vidék -
) ,Dynamic L Alternativakat
E;’tléemlsn;i Korea” Isaskapcsoloda keresnek
Hallyu
,Korea masodik
2002, FIFAVD Sparkling” hullam

hatasai
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Korea imazsépitése a 2010-es években

Alternativak: ,,Miracoulous Korea”, ,,Korea, a Loving Embrace”

2012. Psy - Gangnam style

2010-es évek masodik fele: Hallyu harmadik hullam hatasai

Hallyuval kapcsolatos folyamatos kutatasok

Soft power hatékony kihasznalasa =

- hallyu mint jovedelemforras c R EATIV E I
Koreai tanulmanyok tamogatasa K R EA
-~ Korea megértésének elésegitése

= 2016. ,,Creative Korea” - plagium?

= Promotalasi utak: nemzetkozi csatornak (BBC, CNN), nagykovetségek, kulturalis
kozpontok, reklamok hirességekkel



Hallyu

Els6 hullam Masodik Harmadik K-kultura
hullam hullam hullama
Id6szak 1997~2000-es |2000-es évek [2010-es évek [2020-tal
évek kozepe kozepe ~ 2010- | eleje ~ 2019
es evek eleje
Jellegzetesség |kezdeti idolok vilaghiressé |sztarok
mozgoképes valo koreai | globalizacioja
tartalmak sztarok és es
termekeik diverzifikacioja,
online
platformok
Fobb teriilet  |sorozatok k-pop popkulttra koreai kultura
+ kapcsolodo
tertiletek
Céltertilet Tavol-Kelet Tavol-Kelet, globalis globalis
Kozép- és
Dél-Amerika,
Kozeép-Azsia
valamint
Europa egy
része
Fogyasztok kis szamu tizen- és vilagszerte | vilagszerte
rajongo huszonéves

korosztaly




2020~

BTS, ...

Oscar-dl'jas filmek hat kritérium alapjan értékeli a vizsgalt orszagok

innovaciods teljesitményét: K+F, termelés, high-
tech  vallalatok, kozépfokl  vegzettséggel
rendelkezék, kutatdk, szabadalmak

Hallyu = ,,transzkontinentalis jelenség”

2021. Bloomberg Innovation Index: 1. hely

Befektetések a kulturdlis ipar fejlesztéseiben (pl. VR, helyi alkotdk, start-upok)

Kulturalis turizmus fellendilése

Uj tevékenykedsk bevonésa: K-influencer program, Honorary Reporter

= Tervek:
= K-culture Promotion Plan (Aot TS ™M FXIA =l 2020~)

o é%%gr;ect the World: A Dissemination Plan for the Korean Language” (2020-

= 2024. K-Culture Valley, Goyang



2020~

= Aot FsEAM =T A=l 2020.7.16.
= Koreai tartalmak folyamatos terjedése, skala kiszélesedése (tlllépés a médiatartalmakon)

= Hallyu hatasa: fogyasztoi export és turizmus novekedése, nation branding
= 2019. koronavirus > (j kreativ megoldasok kellenek

= K-culture = k-kulttra = M7 (shinhallyu)
= Kilonféle koreai tartalmak globalisan a mindennapi élvezheté opcidok kozott
= Tovabbterjedé gazdasagi hatas a kapcsolédé agazatokkal valé 6sszeolvadas révén
= Kétiranyl kulturalis csere lévén fenntarthaté koreai hullam [étrehozasa

= Haromlépcsés stratégia

= Kiterjesztés (gazd, pers. + koreai kultlra): e-sport, VR, AR, film- és kényvkiadasok,
webtoon és animacid, kulturalis orokség

= Kapcsolédoé agazatok: k-food, k-beauty, k-fashion, k-sale, kulturalis orokség&turizmus,
gyogyaszat, koreai nyelv > K-brand

= Fenntarthatésag



Tervezett stratégiék 3. — fenntarthat(’)ség

1. A koreai kultGraval ka
ismeretekkel nem rendel

’

csolatban
ezé réteg

2. Hallyu révén Korea irant novekvé

» Lehetsség a koreai kulttraval valé  érdeklédéssel bird réteg

érintkezésre

» Cél: bemutatas

= Mélyebb ismertetés a koreai
kultararol

= Kulturalis élmények és
tapasztalatok

3. Magas Korea iranti
érdeklédéssel biré réteg, akiknek
igénye lenne kiilonleges
tapasztalatokra

. Atérezhets, megérthetd,
érdemesnek tartott

« Kdlfoldi és belfoldi programok



Kilfoldiek érdeklédése

m PopkultGra = Kulturalis orokség = Sportok = M(vészet



Eredmények: pozitiv imazs, mint...

= Globalis kozosség teljes jogl tagja
= Modernizalt fejlett orszag

= Megbizhaté uzleti partner

= Technoldgiai nagyhatalom

= Sikeres kulturalis exportér

= K-brand

= Magyarorszag: kulturalis érdeklédés fenntartasa, aktiv befektetések és Uzleti
kapcsolatok, egyre aktivabb kutatas
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= 2N SEE S detR S S FTA =l 2020.

Joseph Nye on Soft Power, Foreign Policy Association https://www.youtube.com/watch?v=_58v190tllg

Joseph Nye on Soft Power, Harvard Kennedy School https://www.youtube.com/watch?v=F8udhM8QKxg



https://www.youtube.com/watch?v=_58v19OtIIg
https://www.youtube.com/watch?v=F8udhM8QKxg
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= _Korea Finally Ditches ‘Creative Korea” Slogan Amid Plagiarism Charges and Corruption
Connections’ Branding in Asia _ _
https://www.brandinginasia.com/korea-ditches-creative-korea/ (2021.05.21.)

= Wh uth Korea is the God of Culture Marketi
http%/:?? | 30

nterpreneur Europe
www.entrepreneur.com/article /364943 1 ’ I)—] i

= K-culture becomes global culfural leader” Th Kcyea imes
https://www.koreatimes.co.kr/www/art/2021/02/398 298358.html (2021.05.21.)

= ‘Creative Korea' new nation brand slogan” Th
http://www.koreaherald.com/view.php?ud=2
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https://www.brandinginasia.com/korea-ditches-creative-korea/
https://www.entrepreneur.com/article/364943
https://www.koreatimes.co.kr/www/art/2021/02/398_298358.html
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https://www.korea.kr/news/policyBriefingView.do?newsId=156401547
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